
กรอบแนวคิดงานวิจัยส าหรับ RAINS for Food Valley ภาคเหนือตอนบน 
 
  การพัฒนาโมเดลการบริหารจัดการงานวิจัยส าหรับ RAINS for Food Valley ภาคเหนือตอนบน  
มีเป้าหมายเพ่ือการยกระดับและความยั่งยืนของวิสาหกิจเกษตรและอาหารจากท้องถิ่นสู่สากลส าหรับ
อุตสาหกรรมแปรรูปกลุ่มผัก ผลไม้ พืชไร่ และวัตถุดิบท้องถิ่นอ่ืนๆ ให้ความส าคัญกับสหกรณ์การเกษตร 
วิสาหกิจชุมชน และผู้ประกอบการ SMEs โดยด าเนินงานตามนโยบายการกระตุ้นเศรษฐกิจฐานราก  
(local economy) ที่มีการพัฒนาตามศักยภาพของวิสาหกิจชุมชนและ SMEs รวมถึงนโยบายเกษตรอินทรีย์
และเกษตรปลอดภัย BCG model โดยเฉพาะด้าน circular economy ท าให้เกิดมูลค่าเพ่ิมกับของเหลือทาง
การเกษตร เป็นการผลิตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เชื่อมโยงการตลาด บริการมูลค่าสูงและการท่องเที่ยว  
มีการด าเนินงานตลอดห่วงโซ่มูลค่าด้วยนวัตกรรมการเกษตร การแปรรูปอาหาร และเกษตรอัจฉริยะ  
การพัฒนานวัตกรรมการเกษตรและการแปรรูปอาหารมีแนวคิดใส่ภูมิปัญญาท้องถิ่นและความเป็นภาคเหนือ 
ด้วยแนวคิด 7G Food : Food for the Future ได้แก่ 1. Go circular eco. (การเพ่ิมมูลค่าของผลผลิตแบบ
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม) 2. Good ingredients (คุณค่าทางโภชนาการสูง/ดีต่อสุขภาพ) 3. Global safety 
(ปลอดภัยระดับสากล) 4. Grow organic/hygienic (ผลิตด้วยระบบเกษตรอินทรีย์ /เกษตรปลอดภัย)  
5. Go innovative (ใช้นวัตกรรมในการผลิต) 6. Gastro-creation (สร้างสรรค์รสนิยม) 7. Good taste 
(อร่อย) ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารและเครื่องดื่ม ได้แก่ อาหารเชิงหน้าที่ (functional food) อาหาร
อินทรีย์ (organic food) อาหารเสริม (supplementary food) อาหารเพ่ือสุขภาพ ไขมันต่ า น  าตาลต่ า 
โภชนาการสูง (food for health) อาหารสร้างเสริมภูมิคุ้มกันโรคภัย อาหารส าหรับผู้บริโภคเฉพาะกลุ่ม เช่น 
ผู้ป่วย ผู้สูงอายุ เด็ก ผู้แพ้สารอาหารบางอย่าง อุตสาหกรรมต่อเนื่องจากอาหาร และการเชื่อมโยงอาหารกับ
การบริการมูลค่าสูง เช่น การท่องเที่ยว ส าหรับช่องทางการตลาดที่ต้องร่วมพิจารณาคือ ตลาดเฉพาะกลุ่ม 
(niche market) หรือตลาดอุตสาหกรรมที่เป็นจ านวนมาก (mass market)  โดยมีความร่วมมือ 4 ภาคส่วน 
(quadruple helix) ได้แก่ มหาวิทยาลัย ภาครัฐ ภาคเอกชน และกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ตามภาพท่ี 1 
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ภาพที่ 1  กรอบแนวคิดการวิจัยส าหรับ RIANS for Food Valley ภาคเหนือตอนบน 



  การพัฒนาเชิงระบบของ RAINS for Food Valley ภาคเหนือตอนบนเน้นสร้างระบบนิเวศนวัตกรรม
เชิงพาณิชย์ควบคู่ไปกับการวิเคราะห์ product champion ในพื นที่และการวิเคราะห์ความเป็นไปได้ 
ทางการตลาดที่แท้จริงของผลิตภัณฑ์ (feasibility study) การสร้างห่วงโซ่คุณค่าที่ครบวงจรตั งแต่งานต้นน  า 
กลางน  าและปลายน  า ที่น าไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เหมาะสมกับวิสาหกิจชุมชน สร้างการตลาดที่มี
ผลกระทบสูงเพ่ือให้เกิดมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจและความยั่งยืนของระบบการเกษตร กลุ่มเกษตรกร  
วิสาหกิจชุมชน รวมถึงการสร้างกลไกการเชื่อมโยงเครือข่าย กลุ่มและคลัสเตอร์ที่เกี่ยวข้อง ตามภาพที่ 2 และ 3  
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ภาพที่ 2 การบริหารจัดการเพ่ือพัฒนางานวิจัยส าหรับ RIANS for Food Valley ภาคเหนือตอนบน 
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ภาพที่ 3 การสร้างห่วงโซ่คุณค่าของงผลผลิตและผลิตภัณฑ์ 
 


