
แผนการพัฒนาผลิตภัณฑเดน

MJU 
Product 
Champion
> แผนขับเคล่ือน..........**** 

โดย สํานักวิจัยและสงเสริมวิชาการการเกษตร 

รวมกับ คณะอนุกรรมการขับเคลื่อนการวิจัย

กันยายน 2565 I มหาวิทยาลัยแมโจ
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กระบวนการพัฒนา แผนการพัฒนาผลิตภัณฑเดน มหาวิทยาลัยแมโจ

Cluster Workshop > บุคลากรภายในคณะ /กรรมการวิจัยระดับคณะ > นิยาม 
ความหมาย Maejo-Product Champion /รวบรวมขอมูลผลิตภัณฑ 
วิเคราะหและจําแนก ประเภทระดับเพื่อยกระดับตอยอดการพัฒนา /ระบบ
กลไกการคัดเลือกคัดสรร Maejo-Product Champion  /ฝกอบรมและพัฒนา
ผูประกอบการเพื่อการผลิต สรางสรรค และจําหนาย 

สํานักวิจัย + คณะอนุกรรมการ

ขับเคลื่อนงานวิจัย + MAP + 

IQS +ICAP (3)

• เปาหมายและกลไกการพัฒนา  เพื่อสราง Value Chain –Value Added  สู Maejo

Premium 

• เสนอแนะ เพื่อจัดทําแผนขับเคลื่อนและมีหนวยงานเพื่อศึกษาโอกาสทางการตลาดและสรางแผน

ขับเคลื่อนการพัฒนา MJU

• เสนอในการจัดทําแผนปฎิบัติการของมหาวิทยาลัย  กลุมที่ 2 วิจัย นวัตกรรมและบริการวิชาการ

คณะกรรมการวิจัย (3)

• หนวยงานที่มีศักยภาพศึกษาการตลาด

• หนวยงานแผนขับเคล่ือน………………………….

• ระดับคณะ…………………………….

คณะกรรมการบริหาร
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กําลังดําเนินวิเคราะห GAP
+ จํานวน

+ คุณภาพ มาตรฐาน ผลิตภัณฑ
+ ศักยภาพของนวัตกร

+ แหลงทุน

คน ---- ทุน ---- ผลิตภัณฑ ----- พื้นที่ -----
เครือขาย ------ โอกาสทางการตลาด



Discussion Topics

1. Definition
Definition of MJU 

Product Champion

2.การจําแนกประเภท
ประเภทของ MJU Product 
Champion

3. การคัดเลือกคัดสรร
ระบบกลไกการคัดเลือกคัดสรร 

และการพัฒนา ดวย Value 
Chain -Value Added

4. แนวทางการพัฒนา
ทิศทางตลาด สูการตอยอดสู
สรางรายได และสราง
ผลกระทบเชิงสังคม 
สิ่งแวดลอม 
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1
เปาหมายของการพัฒนา 

MJU Product Champion 
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เปาหมายของการพัฒนา MJU Product Champion 
สู Maejo Premium

พัฒนาผลงานวิจัยและนวัตกรรม

ท้ังดานวิทยาศาสตรและสงัคม สูการเปนผลติภณัฑเดน
ของมหาวิทยาลัย (MJU Product Champion) เพื่อ
การใชประโยชนทุกมิติ

พัฒนากลุมผลิตภัณฑ

ท่ีสามารถพฒัาตอยอดขยายผลเพื่อสรางรายได
ใหมหาวิทยาลัย และตอบโจทยในมิต ิSDG-BCG

สรางและเสริมความแกรงใหผูประกอบการ 

เปาหมายบัณฑิตและกลุม partner ผูประกอบการใหม 
ผูประกอบการรายยอยและวิสาหกิจชุมชนในพืน้ท่ีภาคเหนอื  

ไดรับการยกระดบัดวยเทคโนโลยีและนวัตกรรมเกษตรอัจฉรยิะ

สงเสริมการพัฒนาความคิดสรางสรรค 

จากงานวิจัย งานบริการวิชาการ งานการเรียนการสอน  
งานพัฒนา และงานบรหิารจัดการองคกร เพื่อผลิต 
Product Champion
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เสนทางสูเปาหมายและผลสัมฤทธิ์ของ
แผนการพัฒนาผลิตภัณฑเดน MJU Product Champion 

INPUT ACTIVITY OUTPUT OUTCOME
Ultimate Goal

1. การบริหารจัดการโดยสํานักวิจัยฯ-
อุทยานเกษตรฯ (MAP)-ฝาย
ขับเคลื่อน

2. สินทรัพย กายภาพ
3. ผลิตภัณฑ เทคโนโลยีและ

นวัตกรรม

ปที่ 1 (2565) 
1. รวบรวม วิเคราะหละจําแนขอมูลผลติภัณฑ กประเภทนิยาม 
2. กําหนด ความหมาย MJU-Product Champion 
3. พัฒนาระบบกลไกการคัดเลือกคัดสรรเพื่อยกระดบัตอยอด
4. มีเวที ใหบุคลากรและนักศึกษาไดประลองและแลกเปลีย่นแนวคิ

และตอยอดผลผลติจากงานวิจัยและพฒันา  เชิงพาณิชย 
5. กิจกรรมถายทอดเทคโนโลยี นวัตกรรม  พัฒนา Mentor สราง 

Entrepreneur และ Start up  
6. ทดสอบระบบคัดเลือก Mae Jo product Champion 5 

ผลิตภัณฑ เพื่อวางจําหนายในตลาดคุณภาพ (on line-on site) 

ระยะเวลา 

3 ป

งบประมาณ

120 ลานบาท 

(งานวิจัย)

คณะกรรมการ
บริหาร -กรรมการ

สงเสริม
มหาวิทยาลัย

นักศึกษา partners นักวิจัย นวัตกร 
ที่มีความเชี่ยวชาญ หนวยงานเชิง

function  (สํานักวิจัย –MAP-IQS-
ICAP-ฝายขับเคลื่อน) 

ปที่ 2 (2566-67)
1. พัฒนากลไกเพื่อสราง Value Chain –Value Added
2. สงเสริมกระบวนการพฒันาความคิดสรางสรรค ผลิต Product 

Champion จากงานวิจัย งานบริการวิชาการ งานการเรียนการสอน  
งานพัฒนา และงานบริหารจัดการองคกร

3. สรางและเพิ่มคุณคาผลงานจากความคิดสรางสรรค ชวยให
มหาวิทยาลัยมีศักยภาพในสวนแบงการตลาด งาน Product 
champion และทันตอแนวโนมการเปลีย่นแปลง

4. พัฒนาผูประกอบการ เพ่ือการผลิต สรางสรรค และจําหนาย 
(บุคลากรในมหาวิทยาลัยและ partners

Intellectual property

Technology licensing 

Research/Technology/ Innovation 
translation (Innovation diffusion) to 

utilization

สรางรายไดใหกับมหาวิทยาลัย 
Co- funding

Matching Fund 

ระยะที่ 1
1. นิยาม ความหมาย MJU-Product Champion 
2. ขอมูลผลิตภัณฑ วิเคราะหและจําแนก ประเภทระดับ

เพ่ือยกระดับตอยอดการพัฒนา 
3. ระบบกลไกการคัดเลือกคัดสรร 
4. แนวทางพัฒนา  เพ่ือสราง Value Chain –Value 

Added 
5. Mae Jo product Champion 5 ผลิตภัณฑ เพ่ือวาง

จําหนายในตลาดคุณภาพ (on line-on site) 

ระยะที่ 2
1. เครือขายกลุมผูผลิต ผูประกอบการ ตนน้ําและกลางน้ํา 

กลุมวิสาหกิจ และ Start up /Entrepreneurs  
(partner ยานนวัตกรรม ฯ)   

2. เครือขายตลาดคุณภาพเพ่ือจําหนายผลิตภัณฑ /
กลุมเปาหมายใชประโยชน ผลิตภัณฑเพ่ือตอยอดเชิง
พาณิชย

3. Mae Jo product Champion เพ่ิมขึ้น เพ่ือวาง
จําหนายในตลาดคุณภาพ (on line-on site) 

4. รายไดจาดการจําหนายและใหบริการ

พ.ศ.2565-2566 พ.ศ.2568-2569

• Student and graduate tech-based 

entrepreneur/start up /enterprise ratio

• Industrial capacity building program 

including upskill/reskill/new skill 
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2
นิยามและความหมายของผลิตภัณฑเดน มหาวิทยาลัยแมโจ 
Definition of MJU Product Champion
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2.1 Product Champion : ผลลัพธของการพัฒนาระบบนิเวศนวัตกรรมท่ี
เชื่อมโยงของทุนทรัพยากรบุคคล  สินทรัพยการวิจัยและพัฒนานวัตกรรม (ความรู 

สรางสรรค) โครงสรางพื้นฐานและทุนทางการเงิน

ระบบนิเวศ

นวัตกรรม

ทรัพยากรบุคลากร

ทุนทางการเงิน

และโครงสราง

พื้นฐาน

การวิจัยและ

พัฒนา 

สรางสรรค

แหลงองคความรู และ
ทักษะตางๆ ที่ไดจาก
งานวิจัยและพัฒนา

นวัตกรรม การศึกษา
และประสบการณ

สนับสนุนโครงสราง
พื้นฐานและแหลงเงินทุน

สนับสนนุระบบท่ีเหมาะสมเพือ่
ขับเคลื่อนการพฒันาProduct 
Championเชน กรอบนโยบาย 
กฎระเบียบ กลไกการพฒันา 
และการสนบัสนนุสรางความ
รวมมือเครือขาย 

สนับสนนุผลิตภณัฑทีมี
ศักยภาพสงูในการพฒันาสูล
คาเชิงเศรษฐกิจ ตอบสนอง
ตอความตองการของ
ภาคอุตสาหกรรมการเกษตร 
วิสาหกิจ ชุมชน 

นวัตกรรมดานผลิตภณัฑ

และบริการ

นวัตกรรมดานกระบวนการ

นวัตกรรมดานเทคโนโลยี

นวัตกรรมดานสงัคม

มูลคาทาง

เศรษฐกิจ

Ultimate GOAL 
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2.2  คุณลักษณะของผลิตภัณฑเดน มหาวิทยาลัยโจ 
MJU Product Champion

1. เกิดจากกระบวนการพัฒนาความคิด
สรางสรรค จากงานวิจัย งานบริการ
วิชาการ งานการเรียน การสอน งาน
พัฒนา และงานบริหารจัดการองคกร

 ใชความรูและความคิดสรางสรรค (Knowledge and
Creativity Idea) จากงานวิจัย เปนฐานของการ
พัฒนาใหเกิดข้ึนใหม มิไดเกิดจากการ ลอกเลียนแบบ
การทําซํ้า

2. มีหลากหลายกลุมผลิตภัณฑ ที่คํานึงถึงการ
ใชประโยชนและความตองการของผูใช
 ประโยชนเชิงเศรษฐกิจ (Economic Benefits) 

รวมทั้งการสรางความสําเร็จในเชิงพาณิชย  MJU 
Product Champion ตองสามารถทําใหเกิด
มูลคา เพิ่มข้ึนไดจากการพัฒนาส่ิงใหมนั้นๆ ซ่ึง 
“ผลประโยชนท่ีจะเกิดขึ้นอาจจะสามารถวัดได
เปนตัวเงินโดยตรง หรือไมเปนตัวเงิน โดยตรง ”

4.ผานการพัฒนาเพื่อผลิตภัณฑที่มีเอกลักษณ 
(only one) และมีคุณภาพสูง (best one) 

เพื่อใหไดผลิตภัณฑในระดบัพรีเมียม
 มีความใหม (Newness) เปนส่ิงใหมที่ถูกพัฒนาข้ึน ซ่ึง

มีทั้งลักษณะเปนตัวผลิตภณัฑบริการหรือกระบวนการ
ที่สามารถปรับปรุงจากของเดิม รวมทั้งพัฒนาข้ึนใหม
แตสราง function ใหมข้ึนมา ทั้งนี้อาจจะมี
Function เดิมหรือปรากฎลักษณะกายภาพของเดิม

3. มีโอกาสทางการตลาดและการเช่ือมโยง
มาตรฐานผลิตภัณฑจากระดับภูมภิาคสู
สากล (Local Links - Global Reaches) 
ผานการพัฒนาผลิตภัณฑที่มีเอกลักษณ 
(only one) และมีคุณภาพสูง (best 
one)

MJU Product 
Champion
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3.
ประเภทของ MJU Product Champion

มุงสู“การพัฒนาผลิตภัณฑนวัตกรรม”
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3.1 จําแนกตามลักษณะกายภาพของผลิตภัณฑ

>> วิเคราะห GAP และโอกาสในการพัฒนาตอยอด

สินคา สายพันธุ

กระบวนการ

สูตรอาหาร เทคโนโลยี

การบริการ

หลักสูตรการออกแบบ

MAEJO
Product 

Champion

 ผลิตภัณฑทางดานการเกษตร ปศุสัตว ประมง และอาหารแปรรูป

 เวชสําอาง “cosmeceutical products” / functional cosmetics

 กระบวนการตรวจสอบทางพันธุกรรม/ Genetic Purity Testing

 กระบวนการเรงปฏิกิริยาทางเคมี/........................

 เทคนิคและกระบวนการผลิตพืช

 กระบวนการผลิตผลิตผลจากสัตว ไดแก เนื้อสัตวเลี้ยงลูกดวยนม 

เนื้อสัตวปก ไข และน้ํานม

 กระบวนการ/วิธีการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม

 Application/ โปรแกรมสําเร็จรูปในการจัดการ /คูมือ 

 Platform ทางดานการตลาด/ แผนทางดานการตลาด/ การ

วางแผนธุรกิจ

 สถานบริการเพ่ือการทองเที่ยว /เกษตรทฤษฎีใหม/ เกษตรลานนา

 การบริการใหคําปรึกษาเพ่ือใหไดมาตรฐาน ICAPS/ IQS

สําหรับพืช

 อาหารเพาะเลี้ยงเนื้อเยื่อพืช (Tissue Culture Media)

 Organic fertilizer formula/ ธาตุอาหาร/ สารกําจัดศัตรูพืช

 เทคโนโลยีเกษตรอัจฉริยะ Smart farming/โรงเรือนอัจฉริยะ 

และเทคโนโลยีอุตสาหกรรมเกษตร
I. ปญญาประดิษฐ (Artificial Intelligence หรือ AI)

II. บล็อกเชน (Blockchain)

III. โดรน (Drones)

IV. อินเทอรเน็ตเพ่ือทุกสิ่ง (Internet of Things หรือ IoT)

V. หุนยนต (Robots)

 Nanotechnology

 เครื่องมือ เครื่องใช เครื่องจักรกลทางการเกษตร

 เทคโนโลยีพลังงานทดแทน

 หลักสูตรระยะสั้น/ การฝกอบรม

 การบริหารวิชาการจากองคความรูงานวิจัยเพ่ือถานทอดสูการใชประโยชน

สําหรับสัตว

 Feed Formulation (Livestock/Aquaculture)

 Food Ingredient by using the Mathematical Model

 โภชนาการสัตวแบบแมนยํา (precision animal nutrition) 

 วัคซีนหรือผลิตภัณฑกระตุนภูมิคุมกัน
สําหรับคน

 สูตรอาหารเพ่ือสุขภาพ/ Functional Food / Gastronomy

 แบบกอสราง (อาคารประหยัดพลังงาน/ อาคารสีเขียว/ โรงงานตนแบบแปรรูป)

 สถาปตยกรรมโครงสราง/ งานออกแบบภูมิทัศน

สําหรับพืช การปรับปรุงพันธุพืช (plant breeding)/ พืชสาย

พันธุใหม/ การผสมพันธุ (hybridization) และการ

ขยายพันธุพืช/ เมล็ดพันธุ (การผลิตและการเก็บ

รักษา)/ กิ่งพันธุ/ DNA Marker (Licensing) 

สําหรับสัตว การปรับปรุงพันธุสัตว/ การผสมพันธุ/ อนุรักษและ

พัฒนาพันธุสัตวพ้ืนเมือง 

12



• ผลติภณัฑม์าจากไหน 
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3.2 จําแนกตามประเภทและระดับการพัฒนาของผลิตภัณฑ 
ที่มีศักยภาพเชิงพาณิชยและเชิงเศรษฐกิจ

Core Product
ผลิตภัณฑตามความตองการ
พื้นฐานท่ีมีใชท่ัวๆ ไป ตาม
ความตองการของตลาด

Generic Product
ผลิตภัณฑท่ีการแขงขันในตลาด 
มีความพรอมของการใช
ประโยชน สามารถกําหนดราคา
ใหมีการแขงขันได

Expected Product
ผลิตภัณฑท่ีตองการความคิด
ริเร่ิมสรางสรรคเพื่อดึงดูดความ
สนใจ 

Augmented Product
ผลิตภัณฑท่ีมีการทําวิจัยในตลาด มี
การรวบรวมขอมูล เพื่อพัฒนา
ผลิตภัณฑใหมีคุณลักษณะและ
คุณสมบัติแตกตางไปจากผลิตภัณธ
ท่ัวไปท่ีแขงขันกันในทองตลาด 
โดยเฉพาะยางยิ่งในตลาดเฉพาะกลุม 
(niche market)Potential Product

ผลิตภัณฑใหมท่ีจะเกิดขึ้นในอนาคต ท่ี
สรางความประทับใจเกินความคาดหวัง

 




 ตอบยุทธศาสตรมหาวิทยาลัย สรางความ

ตางในความโดดเดน

 สนองโครงการพระราชดําริ
14



3.3 จําแนกตามกลุมงานวิจัยและพัฒนานวัตกรรม
มุงเปาการสรางสรรคผลิตภัณฑเชิงบูรณาการ ครบ Supply Chain

ตอบโจทยยุทธศาสตรการพัฒนาประเทศอยางยั่งยืน

“สรางความตางและความโดดเดน”
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การ

ผลิตพืช

อินทรียและ

เกษตรปลอดภัย

1. Intervention farming 

- สายพันธุ/เมล็ดพันธุอินทรียที่มีคุณภาพ 

- เทคโนโลยีการเพาะปลูก

- ติดตาม ตรวจวัดสภาพอากาศ

- ธาตุอาหารและน้ําในดิน-ปุยอินทรีย/ 

สารชีวภาพ

- ระบบน้ํา/ ชลประทาน

2. เทคโนโลยีการผลิตสมัยใหม (Smart farm: 

โรงเรือนอัจฉริยะ/ IOT/ Sensor 

Technology/ Drone)

การแปรรูปเพื่อเพิ่มมูลคา

ผลผลิต

วิสาหกิจชุมชน 

(product champion)

Pre-production

Production Harvest/Post-harvest Enhancement Distribution

Tangible 

Knowledge 

Implementing 

Technology and 

Innovation

- การดูแล  (น้ํา/ปุย/สารชีวภาพ)

- การตรวจสอบและจัดการโรคและแมลงศัตรูพืช

Farming

Practice

planting

harvesting

Post-

harvest

- การควบคุมอุณหภูมิที่เหมาะสมเพื่อการเก็บรักษา

ผลผลิต

- การปองกัน-จํากัดโรคและแมลงศัตรู

- โรงคัดบรรจุและเก็บรักษา

- ลดการสูญเสียจาก

การเก็บเก่ียว

- รักษาคุณภาพผลผลิต

กอนการแปรรูป-สง

ตลาด

- ระบบการเพาะปลูกพืชอินทรีย

- ระบบวนเกษตรอินทรีย

- เกษตรทฤษฎีใหม

นวัตกรรมการ

จัดการการผลิต

1. คัดเลือกสายพันธุพืชท่ีเหมาะสมและผลผลิตตาม

ความตองการ

2. พัฒนาศักยภาพสายพันธุพชืเพื่อการปลูกในระบบ

เกษตรอินทรีย

3. ผลิตปุยอินทรียจากของเหลือจากโรงงาน

อุตสาหกรรม

4. ควบคุมการปลดปลอยธาตุอาหารของพืช

5. พัฒนาระบบการปลกูแบบอัจฉรยิะ ตามท่ีตลาด

ตองการ

6. สารธรรมชาติทดแทนสารเคมีทางการเกษตร

การพัฒนาบรรจุภัณฑ 

และการขนสง 

1. ตลาดออนไลน

2. ตลาดคาปลีกชุมชน-เล็ก-ใหญ

4. เครือขายภาคธุรกิจ

5.    โรงงานแปรรูป

4. สงออก

กลยุทธทางการตลาด สมัยใหม

Traceability

1. Product champion (ลําไย  ขาว เมล็ดพันธุอินทรีย กัญชง กัญชา)

3. การลดความชื้นขาวเปลือกดวยพลังงานแสงอาทิตยรวมกับแกสชีวชีวมวล

4. พลังงานจากวัสดุเหลือท้ิงทางการเกษตรเพ่ือแกปญหาหมอกควัน

5. ปจจัยการผลิตอินทรีย -ปุยอินทรียจากของเสียเศษเปลือกมะมวงสุกจากโรงงาน

อุตสาหกรรม

6. การเตรียมสกัดสาร สําคัญจากพืชมูลคาสูง

7. พัฒนาฮอรโมนพืช

8. การใชพลังงานสะอาดทางการเกษตร

9. การเตรียมผลผลิตเพ่ือเขาสูกระบวนการแปรรูป

Smart packaging

Logistics and tracking

1. บรรจุภัณฑที่สวยงาม และเก็บไดนาน

2. โรงงานบรรจุกระปอง ถุงพิเศษ ปรุงรส

4. สกัดสาร สําคัญและพัฒนาผลิตภัณฑรวมกับ

อยางอ่ืนใหมูลคาสูง

5. ระบบการเก็บรักษาผลผลิตที่เพ่ิมมูลคา

6. การขนสงระยะส้ันลดปญหาสรางคารบอน

1. ตลาดทองถิ่น  ตลาดสมัยใหม

ตลาดเฉพาะ ตลาดผูสูงวัย

2. ปจจัยการผลิตอินทรีย

3. ตลาดตางประเทศ

Young smart farmers



ปรับปรุงสายพันธุคุณภาพ

เพ่ือการเพาะเลี้ยงอยาง

ยั่งยืนและทนตอโรค

การเพาะเลี้ยงสัตวน้ําใหมี

คุณภาพ ปลอดภัย และ

เพียงพอตอความตองการ

ตลาด

ยกระดับคุณภาพ

ผลิตภัณฑ โดยคํานึงถึง

ภูมิปญญาทองถ่ิน 

วัตถุดิบและความตองการ

ของตลาด

สงเสริมและสนับสนุนการ

พัฒนาตลาดสินคาสัตวน้ํา

- พัฒนาสายพันธุท่ีเหมาะสมตอการเพาะเลี้ยงเพ่ือ

อุตสาหกรรมและกลุมเกษตรกรรายยอย

- เพาะฟกและการอนุบาล

- อาหารและเคมีภัณฑสัตวน้ํา : คุณภาพตอการ

เจริญเติบโตตามอายุ

1. ระบบ Smart farming / Organic / 

Closed recirculating system/ 

Aquaponics system

- การเล้ียงในบอดินดวยวัตถุดิบในทองถิ่น/ 

การเล้ียงในบอดินดวยอาหารสําเร็จรูป

- Aqua feed  

2. สงเสริมและฟนฟูแหลงเพาะเล้ียงสัตวน้ํา

3. อนุรักษความหลากหลายสายพันธุพ้ืนถิ่น

4. สาหรายสไปรูลินาระบบเปดดวยพลังงาน

แสงอาทิตย

- การแปรรปูผลิตภัณฑทองถิ่น

- แปรรูปอาหารพรอมรับประทาน

- ออกแบบสรางสรรคผลิตภัณฑ ตราสินคา

และบรรจุภัณฑ

- ตลาดออนไลน / ตลาดสินคาเกษตร / 

ธุรกิจรานคา ฯลฯ / การสงออก

- การจัดสงผลิตภัณฑ (พันธุสัตวน้ํา/ 

ผลิตภัณฑจากสัตวน้ํา)

- เครือขายเกษตรกรเพาะเลี้ยงสัตวน้ํา

เทคโนโลยีการประมง การจัดการฟารม นิเวศและผลผลิต Knowledge Technology and Innovation

- การคัดเลือกพอแมพันธุเพ่ือผลิตปลานิลเพศผูโดยการใช

ฮอรโมน Methytestosterone และกวาวเครือแดง ( 

Pueraria mirifica )

- การพัฒนาสูตรอาหารปลานิลโดยใชกากเหลือจากการหมัก

มูลสุกรทดแทนแหลงโปรตีนเพ่ือลดตนทุนการผลิต

- ระบบการเลี้ยงปลาบึก ในบอดินเพ่ือการคา

- การเลี้ยงปลานิลดวยความหนาแนนสูงในบอคอนกรีตที่มี

ระบบไหลเวียนแบบปด

- กากถัว่เหลืองเพ่ือผลิตซินไบโอติกโปรตีนสูงเพ่ือาหารสัตวนํ้า

Young smart 

farmers 

นวัตกรรมอาหาร

สุขภาพและเวชสาํอาง

การขนสงโดยระบบหองเย็น

………………………………..

ปจจัยการผลิต

การจัดการ

นิเวศ-ฟารม

การเพิ่มมูลคา-

แปรรูป-บรรจุ

ภัณฑ

การกระจาย

ผลิตภัณฑสู

ตลาด



จัดการฟารม/โรงเพาะเลี้ยง

- ระบบการจัดการฟารมแบบ Smart Livestock

- พัฒนาระบบการเลี้ยงในฟารมท่ีไดมาตรฐาน

- ปองกันและแพรระบาดโรค

- การกําจดั บําบัดของเสียจากฟารม

- การประเมินผลกระทบท่ีกอใหเกิดความ

เสียหายแกสิ่งแวดลอม

ตรวจสอบ ติดตาม 

การเจริญเติบโต

ชําแหละ 

แปรรูป และการตลาด

การจัดการอาหารสัตว 

(คุณภาพ/ โภชนาการ/ แหลงท่ีมา/ 

การเก็บรักษา) 

• การปรบัปรุงคณุภาพถั่วเหลือง

เพ่ือเป็นแหลง่โปรตีนสาํหรบัการ

ผลติสตัวใ์น ระบบปศสุตัวอ์ินทรยี์1.ผลิตพอ-แมพันธุ/ ลูกพันธุ/ นํ้าเช้ือ

2.ติดตามสัตวรายตัว Animal identification เพื่อประสิทธิภาพ

ในการเลี้ยง

3.ติดตามความผิดปกติของแตละชวงการเจริญเติบโต (การกิน

อาหาร/ การขับถาย)

4.ตรวจสอบความปลอดภัย โดยเฉพาะการใชยาในสัตว (ฮอรโมน

เรงการเจรญิเติบโบ/ สารเรงเน้ือแดง)

การจัดการดานสุขภาพสัตวเพ่ือควบคุม

และปองกันการเกิดโรค

การจัดการดานสวัสดิภาพสัตว

(Animal Welfare)

การจัดการฟารม (in door /outdoor)

อาหารเลี้ยงสัตว

การกระจายผลผลิตเพ่ือตอบสนอง

ความตองการของผูบริโภค
- การขนสงที่ถูกวิธี

- การควบคุมอุณหภูมิภายในหองเย็นระหวาง

ขนสง

- การสรางระบบการตลาดที่มีหลายชองทาง

สรางมาตรฐานการแปรรูป
- การตัดแตงชิ้นเนื้อ บรรจุภัณฑ

- แปรรูปพรอมทาน/พรอมปรุงที่

มูลคาสูง

- การแชแข็งเพ่ือการถนอมอาหารใน

ระยะยาว

โรงงานชําแหละที่ไดมาตรฐาน
- ระบบการผลิตที่ดี GMP และ HACCP

- สรางมาตรฐานความปลอดภัยอาหาร 

เชน รสชาติ โภชนาการ วัฒนธรรม

- ตรวจสอบยาปฏิชีวนะตกคางใน

อาหาร/เนื้อสัตว

Tangible Knowledge-

Technology and Innovation

1. อาหารไกไขตอผลผลิตไขและคุณภาพไข

2. สารสกัดธรรมชาติในอาหารไก หมู วัว ตอประสิทธิภาพ

การผลิต คุณภาพเน้ือ และปริมาณเช้ือ

3. โรงงานอาหารสัตวอินทรีย

4. ระบบการกําจัดของเสียจากฟารมที่สมบูรณ

5. แหลงโปรตีนทดแทนในอาหารสัตว

1. การพัฒนานํ้ายาแชแขง็นํ้าเช้ือโคเพ่ือทดแทนไขแดง

2. การตรวจสอบการเปนสัดของวัวเพศเมีย

3. สารสกัดธรรมชาติเพ่ือการดูแลสุขาภิบาลสัตว

4. สารสกัดธรรมชาติเพ่ือแทนสารเคมใีนกระบวนการตาง ๆ 

เชนการออกไข เน้ือแดง เปนสัด

5. ระบบการเลี้ยงสัตวอารมณดี

6. ระบบการเลี้ยงสัตวอัจฉริยะ

1. โรงชําแหละมาตรฐานสุกร และโค

2. การบมเน้ือคุณภาพสูงเพ่ือผลิตช้ินเน้ือสเตก

3. สารสกัดธรรมชาติเพ่ือการถนอมอาหารและการแปรรปู

4. การตลาดราคาสูง ทั้งแบบออนไลนและธรรมดา ขายปลีก 

ขายสง

5. สินคาแปรรูปพรอมปรุงอินทรีย

นวตักรรมการตรวจโรคดว้ยเทคนิค PCR 
ในฟารม์เพ่ือการประเมินทางชีวภาพและ

การเกษตรแมน่ยาํสงู เพ่ือการปอ้งกนัโรค

ในฟารม์ปศสุตัวแ์ละประมง

- หลักสูตรการเรยีนรูตลอดชีวิต



Knowledge

Technology and 

Innovation

- เครื่องด่ืมสุขภาพจากสาสกัดผงกาแฟ 

- ผงใบขาวหอม

- ขนมจีนเสนหมักดวยหัวเชื้อบริสุทธ์ิ ชุมชนแมยางโพธ์ิ

- ซินไบโอติกจากลูกสํารอง

อาหาร

- การเพ่ิมมูลคาของอาหารจากทุนทางวัฒนธรรม

- เพ่ิมมูลคาในผลิตภัณฑดวยกระบวนการ Service Design

- การปรับตัวของธุรกิจ/ผูประกอบการตอสถานการณการเปลี่ยนแปลงทางสังคมและ

วัฒนธรรมท่ีสงผลตอการกินอยางรวดเร็ว

- Food availability: ปริมาณและคุณภาพท่ีเหมาะสม

- Food access: การเขาถึงทรัพยากรอาหารท่ีมีคุณคาทางโภชนาการ

- Food utilization: ประโยชนของอาหารเพ่ือสุขภาพอนามัยท่ีดี

- Food stability: ความม่ันคงของอาหารในภาวะวิกฤติ

- Nutritional security: การรักษาคณุคาทางโภชนาการ

Functional food: อาหารท่ีมีสาร

อ่ืนท่ีเปนประโยชนตอสุขภาพ 

นอกเหนือจากมีสารอาหารท่ีมีคุณคา

ทางโภชนาการ

- ความปลอดภัยและคุณภาพอาหาร

- ลดขยะ/ของเสียในกระบวนการ

- การแขงขันทางการตลาด

- การลดตนทุน/เพ่ิมมูลคาอาหาร

Gastronomy
ศิลปะวิทยาการอาหาร

- อาหารตามประเพณีทองถิ่นที่สืบทอด

- การปรุงแตง/ วัตถุดิบเฉพาะทองถิ่น

- วัฒนธรรมการกนิ/ วิธีการกินอาหาร

- กฎ ระเบียบ ขอปฏิบัติทองถิ่นของอาหารแตละประเภท

การพฒันาระบบนิเวศนวตักรรมอาหาร ผ่านการพฒันา "Creative 
Competitiveness" ครบั หรอืการเสรมิขีดความสามารถเชิง

สรา้งสรรค ์เพ่ือผลกัดนัผูป้ระกอบการฐานProduct Championโดย

มุ่งเนน้การนาํทรพัยากรของตวัเองมาใชใ้หเ้กิด productivity สงูสดุ 

สรา้ง utility ดว้ยการ optimize ทรพัยากรใหเ้หมาะสม

“การเพ่ิมมลูคา่อาหารจากทนุทางวฒันธรรม” (Culinary Heritage & 
Sustainable Gastronomy: Redefining the Opportunity in 
the New Reality)
ทาํความเขา้ใจเก่ียวกบัตน้ทนุทางวฒันธรรม ตอ่ยอดและปรบัตวัเพ่ือรบัมือกบั

สถานการณปั์จจบุนัและสรา้งการบรกิารใหมท่ี่ถกูใจลกูคา้และเพ่ิมมลูค่าใหผ้ลิตภณัฑ์

ดว้ยกระบวนการ Service Design



1. ลดการปลดปลอยกาซคารบอนไดออกไซดระหวางกระบวนการผลิต

2. การลดความสูญเสียความหลากหลายทางชีวภาพจากความแปรปรวนของสภาพอากาศอยางรวดเร็ว

3. ลดความเสี่ยงดานทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอมจากการเกิดภัยธรรมชาติ  (ภาวะแหงแลง น้ําทวม                   

ดินโคลนถลม และไฟปา ฯลฯ)

ลดภาวะโลกรอนและความแปรปรวนของสภาพอากาศ

Technology 

and 

Innovation

1. ผลิตภัณฑท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม โดยสงเสริม 3R (Reuse, Reduce, 

Recycle)

2. พลังงานทางเลือก-พลังงานทดแทน: Alternative Energy เชน แสงอาทิตย

(solar) /ลม (wind) /ไฟฟาพลังน้ํา (hydroelectric) /ชีวมวล (biomass)

3. พลังงานหมุนเวียน: Renewable Energy 1. กระบวนการออกแบบวางแผนการพฒันาท่ีคํานึงถึงการอนุรักษสิง่แวดลอม

2. การปกปองทรัพยากรธรรมชาติ

3. การพัฒนาผลิตภัณฑและเทคโนโลยีท่ีชวยรักษาสิ่งแวดลอม

4. ใชทรัพยากรใหเปนไปอยางมีประสิทธิภาพ เพื่อลดความสิ้นเปลือง และใชทรัพยากรอยางรู

คุณคา (การประหยัดพลังงานไฟฟา/ ระบบทําความเย็นแบบ Evaporative ในอาคาร/ การ

จัดการขยะ)

5. ลดการปลดปลอยของเสีย นํ้าเสีย และการใชสารเคมีท่ีเปนอันตรายตอสิ่งแวดลอม

• การจัดการพลังงานและ                

ส่ิงแวดลอมพลังงานชีวมวล

• การผลิตกาซชีวภาพจากวัสดุเหลือ

ทิ้งทางการเกษตร

• การพัฒนาพลังงานจากวัสดุเหลือทิ้ง

ทางการเกษตร

- เทคโนโลยีพลังงานทดแทนเพือ่ชุมชน

- บรรจุภัณฑเพือ่ยืดอายุการเก็บรักษาผลิตภัณฑ

- พลังงานทดแทนเพือ่เครื่องจักรกลการเกษตรและอาหาร

- เทคนิคการทําความเย็นและความรอนแบบพาสซีฟในอาคารและ

เรือนกระจก

- พลังงานความรอนจากแสงอาทิตย ใน Greenhouse และแปรรูป

- บําบัดน้ําเสียดวยกระบวนการ phitocalalysis

- บริหารจัดการขยะชุมชนและเทคโนโลยี

- จัดการและการอนุรักษพลังงานไฟฟาในอาคารและ

โรงงานอุตสาหกรรม

- แกสชีวภาพจากขยะอินทรีย เพื่อทดแทนแกสหุงตม

ในชุมชน

สรางสงัคมท่ีมุงเนนการรไีซเคิลและใชพลงังานทดแทน

(B) (C)(A)

ความรับผิดชอบตอสังคม
Energy and 

Environment

(B)
(A)

(C)



3.4 จําแนกตามเปาหมายของการพัฒนา “ผลิตภัณฑนวัตกรรม”

 นวัตกรรมผลิตภัณฑถือเปน ผลิตผล (Outputs) ขององคกร
หรือธุรกิจ ท้ังตัวสินคา (Goods) หรือการบริการ (Services)

 การพัฒนาผลิตภัณฑใหม ดานเทคโนโลยี หรือวิธีการใช รวม
ไปถึงการปรับปรุง ผลิตภัณฑเดิมท่ีมีอยูใหมีคุณภาพและ
ประสิทธิภาพดียิ่งขึ้น 

1. นวัตกรรม
ผลิตภัณฑ 
Product 
Innovation

ตัวแปรหลักท่ีสําคัญ ของการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑมี 2 ตัวแปร 
 โอกาส ทางดานเทคโนโลยี หมายถึง องคความรูทางดาน

วิทยาศาสตร และเทคโนโลยี เคร่ืองมือ อุปกรณ และ
กระบวนการท่ีจะทําให สามารถพัฒนาผลิตภัณฑใหเกิดขึ้นได 

 ความตองการ ของตลาด หมายถึง ความตองการของผูใช ท่ีมี
ความตองการ ในผลิตภัณฑใหมนั้น และพรอมท่ีจะซื้อหรือใช 
และสงผล ทําใหผูเปนเจาของนวัตกรรมไดรับประโยชนในเชิง
เศรษฐกิจ หรือสังคม 

2. นวัตกรรม
กระบวนการ 
Process 
Innovation

การประยุกตใชแนวคิด วิธีการ หรือ
กระบวนการใหมๆ ท่ีสง ผลใหกระบวนการ
ผลิต และการทํางานโดยรวมมีประสิทธิภาพ 

และประสิทธิผลสูงขึ้นอยางเห็นไดชัด 

 นวัตกรรมท่ีสามารถเปลี่ยนแปลงในระบบ ท้ังเคร่ืองมือ 
กรรมวิธีการผลิต การจัดจําหนาย หรือรูปแบบการจัดการ
องคการ โดยมีเปาหมายนําไปสูการพัฒนานวัตกรรม
ผลิตภัณฑ ใหไปถึงมือผูบริโภคไดอยางมีประสิทธิภาพและ
ประสิทธิผล

 สรางความไดเปรียบในเชิงการแขงขัน –ลดตนทุน พลังงาน 
หรือของเสีย มุงเนนไปในเร่ืองของการควบคุมคุณภาพ 
(Quality Control) และการปรับปรุงประสิทธิภาพ การผลิต
และการดําเนินงานอยางตอเนื่อง

Cr: สํานักงานพัฒนาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงชาติ (2564)
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ประเภทของผลิตภัณฑนวัตกรรม >>> Maejo Premium

Reference : องคการเพื่อความรวมมือทางเศรษฐกิจและการพัฒนา (Organization for Economic Co-operation 
and Development: OECD) ไดจําแนกนวัตกรรมออกเปน 4 ประเภทหลัก (OECD, Oslo Manual, 2005.) 

นวัตกรรมผลิตภัณฑ 
Product Innovation

นวัตกรรมกระบวนการ
Process Innovation

นวัตกรรมการตลาด
Marketing Innovation

นวัตกรรมองคกร
Organizational Innovation

การพัฒนาผลิตภัณฑและบริการใหมๆ หรือปรับปรุงผลิตภัณฑและ
บริการท่ีมีอยูเดิมใหมีคุณภาพมากขึ้น ท้ังดวยการปรับปรุงดานเทคนิค 
วัสดุประกอบ ซอฟตแวรท่ีใช ในผลิตภัณฑ ความเปนมิตรกับผูใช หรือ
ลักษณะอ่ืนๆ ตอบโจทย SDG/BCG

การปรับเปลี่ยนแนวทางหรือวิธีการใหม ในการพัฒนาปรับปรุงหรือการ
สงมอบผลิตภัณฑ ท้ังในดานเทคนิค เครื่องมือและอุปกรณ และ 
ซอฟตแวร

การเปลี่ยนแปลงวิธีการทางการตลาดรูปแบบใหม ไดแก การออกแบบ
ผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ การจัดวางสินคาและการสงเสริม การตลาด 
และการกําหนดราคาของ ผลิตภณัฑและบริการ

การปรับแนวทางการดําเนินงานในองคกรไปสูรูปแบบใหม ท้ังการ 
เปลี่ยนแปลงหลักปฏิบัติทางธุรกิจ (Business Practices) การจัด
สถานท่ี ทํางาน (Workplace Organization) หรือความสัมพันธ
ภายนอกองคกร (External Relations)
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นวัตกรรมทางสังคม 
Social Innovation
ผลิตภัณฑเชิงกิจกรรม  หรือบริการใหม ท่ีมุงตอบ 
สนองความตองการของสังคมเปนหลัก โดยมีการ
พัฒนาและเผยแพรผานองคกรเพื่อสังคม ซ่ึงมีสวน
ชวยในการพัฒนาสังคม ชุมชน และสิ่งแวดลอม 
เพื่อเกิดประสิทธิภาพและประสิทธิผลในการชวย
ยกระดับคุณภาพชีวิต หรือเปนกลไกสําคัญท่ีชวย
เสริมสรางความเปนธรรมและลดความเหลื่อมล้ําท่ี
เกิดขึ้นในสังคม มีผลกระทบในระดับชุมชน หรือ
สงผลกระทบเปนวงกวาง 

มีความใหมและตรงตาม
ความตองการของสังคม 

เกิดขึ้นไดจริงและสามารถ
แพรกระจายไปสูสังคมได

ทําใหเกิดการเปล่ียนแปลง
ที่ดีขึ้นในสังคม
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4. ผลิตภัณฑของมหาวิทยาลัยแมโจ 
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http://online.anyflip.com/cdrjg/scdq/
mobile/index.html

http://online.anyflip.com/cdrjg/fnne/
mobile/index.html

http://online.anyflip.com/cdrjg/scdq/mobile/index.html
http://online.anyflip.com/cdrjg/fnne/mobile/index.html


ประเภทของผลิตภัณฑ

จํานวนผลิตภัณฑจําแนกตามระดับ TRL

TRL

1

TRL

2

TRL

3

TRL

4

TRL

5

TRL

6

TRL

7

TRL

8

TRL

9

รวม

1. ผลิตภัณฑอาหาร เครื่องดื่ม สมุนไพร - สาร

สกัด สารชีวภัณฑ

- - - 8 15 8 10 17 22 80

2. สายพันธุ เมล็ดพันธุ (Licensing) - - - 0 5 0 3 3 3 14

3. ระบบ กระบวนการ เทคนิค (Licensing) - - - 0 3 2 3 2 2 12

4. เครื่องมือ เครื่องใช เรื่องจักร โรงเรือน 

(Licensing)

- - - 0 0 0 1 0 1 2

5. หลักสูตร ระยะสั้น ฝกอบรม (องคความรู

จากงานวิจัย/บริการวิชาการ/ (Licensing)

- - - 0 4 0 2 4 1 11

6. โปรแกรม รูปแบบการใหบริการเพ่ือใหได

มาตรฐาน (Licensing)

- - - 0 0 0 0 0 1 1

7. Application/โปรแกรมการจัดการ/คูมือ - - - 0 2 0 2 1 0 5

8. สูตร ปุย สารอินทรีย ธาตุอาหาร สารกําจัด

ศัตรูพืช เพาะเลี้ยง อาหารสัตว (Licensing)

- - - 3 3 2 2 3 10 23

9. ตนแบบ การออกแบบ (แบบกอสราง แบบ

โรงงานตนแบบ แบบผลิตพลังงาน แปรรูป)

- - - 0 0 1 1 0 0 2

รวม - - - 11 32 13 24 30 40 150

https://drive.google.com/drive/folders/1ypFLTHb66S67ZQrXwEirv1p79U1gM2rj?usp=sharing

ฐานขอมูลผลิตภัณฑของมหาวิทยาลัยแมโจ

https://drive.google.com/drive/folders/1ypFLTHb66S67ZQrXwEirv1p79U1gM2rj?usp=sharing


กิจกรรมการพฒันาผูประกอบการ ผานโครงการการพฒันา                 
ยานนวัตกรรมเกษตรและอาหารแมโจ 

INCUBATION Program 
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เทคโนโลยีการผลิตพืช (crop 
production technology) / การ
จัดการฟารมอัจฉรยิะ (smart farm 
management) /การบริหารจัดการ
ความเสี่ยงดานการผลิตภาคเกษตร

โปรแกรมการเรียนรูตนน้ํา

นวัตกรรมแปรรูปอาหาร 
(Innovation of food 

processing)/ การตรวจสอบ
คุณภาพผลผลิต ผลิตภัณฑ / 

บรรจุภัณฑ

โปรแกรมการเรียนรูกลางน้ํา
การขนสงสินคา/ จําหนายสินคา
บนแพลตฟอรมออนไลน/ การ
สรางตลาดรูปแบบใหมสําหรับ

การเกษตร

โปรแกรมการเรียนรูปลายน้ํา

กําลังคน กลุมเครือขาย และ
ผูประกอบการ

โปรแกรมการเรียนรูดานการ
บริหารจัดการ

โปรแกรมการเรียนรูนวัตกรรมเกษตร 
อาหาร และสุขภาพ

การหาขอสรุปโปรแกรมการพัฒนาศักยภาพจะถูกจัดทําขึ้นอยางมีสวนรวมกับนวัตกร
ผูเชี่ยวชาญ เครือขายนวัตกร และผูประกอบการรุนใหมในพื้นท่ี ภายใตกิจกรรม  

Open House และการทํา Workshop รวมกัน

1. เทคโนโลยีการผลิตพืช (crop 
production technology) และการทํา
เกษตรอินทรีย

2. การจัดการฟารมอัจฉริยะ (smart farm 
management) 

3. การบริหารจัดการความเสี่ยงดานการ
ผลิตภาคเกษตร

4. การจัดการวัสดุเหลือใชทางการเกษตร

1. นวัตกรรมแปรรูปอาหาร (Innovation of 
food processing)

2. ...........................................................

1. จําหนายสินคาบนแพลตฟอรมออนไลน
2. การสรางตลาดรูปแบบใหมสําหรับการเกษตร

1. การพัฒนาองคกรเกษตรกร วิสาหกิจ
ชุมชนและเครือขาย

2. การยกระดับศักยภาพผูประกอบการใน
ยานนวัตกรรมเกษตรและอาหรแมโจ

3. กระบวนการพัฒนา Young Smart 
Farmer สูเกษตรกรมืออาชีพ

4. การจัดทําแผนการผลิตรายบุคคลของ
เกษตรกร

5. การสงเสริมความม่ันคงดานอาหารใน
ครัวเรือนและชุมชน
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5
ระบบกลไกการคัดเลือกคัดสรร

เพ่ือสรางมูลคาเชิงเศรษฐกิจ
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2. สนับสนุนการพฒันาขีดความสามารถ

ปจจัยในการพฒันาผลติภัณฑเดน

1. นโยบายบรหิารจัดการผลติภัณฑ รายไดและผล.....จากการ

จําหนาย ใหบริการและสรางมูลคาเชงิเศรษฐกิจ

1. รวบรวม วิเคราะหละจําแนขอมูล
ผลิตภัณฑ กประเภทนิยาม 

2. ศึกษาความหมาย MJU-Product 
Champion 

3. รางระบบกลไกการคัดเลือกคัดสรรเพ่ือ
ยกระดับตอยอด

4. เวที ใหบุคลากรและนักศึกษาไดประลอง
และแลกเปลี่ยนแนวคิและตอยอดผลผลิต
จากงานวิจัยและพัฒนาเชิงพาณิชย 

5. วิเคราะห GAP และผลการดําเนินการ 

คณะกรรมการบริหาร

นโยบาย ทิศทางการพฒันาและการกํากับตดิตาม

กองบริหารงานวิจัย คณะอนุกรรมการขับเคลื่อนการวิจัย Partners

3. สงเสริมและสนับสนนุบคุลากรพัฒนาผลผลิตการวิจัย (TOR) มิติและ ที่

ตอบโจทยความตองการของเกษตกรและสอดคลองกับสภาพพื้นที่

รองอธิการบดีท่ีกํากับดูแล

การบริหารจัดการ ภายใตแผนการพัฒนาผลิตภัณฑแมโจ MJU Product Champion 

ปท่ี 1 (2565) ปท่ี 2 (2566)

1. กําหนด ความหมาย MJU-Product Champion 
2. พัฒนาระบบกลไกการคัดเลือกคัดสรรเพ่ือยกระดับตอยอด
3. ทดสอบระบบคัดเลือก Mae Jo product Champion 5 

ผลิตภัณฑ เพ่ือวางจําหนายในตลาดคุณภาพ (on line-on 
site)

4. วิเคราะห GAP เพ่ือพัฒนาระบบกลไกการพัฒนา  เพ่ือสราง 
Value Chain –Value Added 

5. คัดเลือก Mae Jo product Champion 5 ผลิตภัณฑ เพ่ือวาง
จําหนายในตลาดคุณภาพ (on line-on site) 

6. สรางกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑเดน
7. ...............
8. ...............
9. ...............

คณะกรรมการสงเสริมมหาวิทยาลัย 

• บริหารจัดการผลิตภัณฑ  ทรัพยสินทางปญญา 

เพ่ือตอยอดเชิงพาณิชย

• และรายไดที่เกิดจากผลิตภัณฑ

• Matching

• Pitching 

• Incubation for Intellectual 

property/Technology licensing / 

Research/Technology/ Innovation 

translation (Innovation diffusion) to 

utilization

• …………………

• ทดสอบและ feedback

• Co funding

• Matching

• Marketing

• Platform

• Sharing /exchange technology

• ……….

• ……….

อุทยานวิทยาศาสตร เกษตร ฯ
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การศึกษาคนพบและ
ขอสังเกตพื้นฐาน

การสรางแนวคิดทาง
เทคโนโลยี และ/หรือ 
การประยุกตสตูรทาง

เทคโนโลยี

การวิเคราะหและทดลองหนาที่
หลัก และ/หรือ การพิสูจน
องคประกอบของแนวคิด

การตรวจสอบ
องคประกอบ และ/หรือ

อุปกรณท่ีใชทดลอง 
(breadboard) ในระดับ

หองปฏิบัติการ

การทดสอบองคประกอบ 
และ/หรืออุปกรณที่ใช
ทดลอง (breadboard)

ในสถานการณที่เกี่ยวของ

การทดลองโมเดลของ
ระบบหลักและระบบ
ยอย หรือตนแบบใน

สถานการณท่ีเก่ียวของ

การทดลองตนแบบใน
ภาคสนาม

ระบบจรงิท่ีมีความ
สมบูรณ มีคุณภาพ และ

ผานการทดสอบและ
ทดลองแลว

ผลงานที่พรอมสงมอบและ
สามารถนําไปใชงานไดจริง โดย
ผานการพิสูจนเรียบรอยแลว

TRL 1-3 
ผลผลิตจากการพัฒนาองค
ความรูและการวิจัยพื้นฐาน

TRL 4-7
การพัฒนา และทดสอบตนแบบในระดับ

ตางๆ ตามความเขมขนและสภาพแวดลอม
ท่ีเปลี่ยนแปลงไป เชน ตนแบบ

หองปฏิบัติการ ตนแบบภาคสนาม 

TRL 8
มีการทดลองผลิตในปริมาณที่
เหมาะสม/ ทดสอบความมี

เสถียรภาพของระบบ ผานการ
ทดสอบคุณภาพ มาตรฐานที่

เกี่ยวของ หรือกรณีที่ผลงานไม
จําเปนตองมีมาตรฐานที่

เกี่ยวของ ใหใชขอกําหนดที่เปน
ที่ยอมรับไดของผูผลิตกับผูใช

TRL 9
เทคโนโลยีหรือผลิตภัณฑถูก

นําไปใชงานจริงโดยลูกคา อยาง
ตอเน่ืองในตลาดหรือมีการใช
งานในเชิงสาธารณประโยชน 

หรือหลักฐานอ่ืนที่แสดงใหเห็น
ถึงการนําไปใชงานจริงและไดรับ

การยอมรับ

5.1 วิเคราะหระดับของการพัฒนาผลิตภัณฑจากการวิจัย

Technology Readiness Level (TRL: 1 - 9)

TRL 1 TRL 3 TRL 5 TRL 7 TRL 9 

TRL 2 TRL 4 TRL 6 TRL 8 
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5.2 เกณฑการคัดเลือกตามกระบวนการพัฒนาและเปาหมายการใชประโยชน

MJU Product Champion

1. ผานการวิเคราะหความตองการและ
ผลกระทบเชิงเศรษฐกิจตอ

กลุมเปาหมาย 

2. มีเปาหมายผูใชประโยชนผลิตภัณฑ 
ผูประกอบการ/ วิสาหกิจชุมชน/ 
ภาคเอกชน 

3. กลุมเทคโนโลยีท่ีทันสมัย เขาถึงงาย สรางประโยชน
และสรางรายไดแกPartners (TRL 5 เปนตนไป) 

4. เปนสวนหน่ึงของการตอยอดเทคโนโลยี/
นวัตกรรมท่ีสอดคลองและขับเคลื่อนเปาหมาย
ของแผนยุทธศาสตรมหาวิทยาลัย

5. สามารถถายทอดสูกลุมเกษตรกร
รายยอย/ วิสาหกิจชุมชนได 
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ดัชนีหลัก ดัชนีรอง
ระดับ

คะแนน

1. ความใหมและระดับของการพัฒนา

ของผลงาน Product champion 

(100 คะแนน) (คานํ้าหนัก = 3.5) 

1. มีความใหม (ผลิตภัณฑหรือกรรมวิธีท่ีประดิษฐขึ้นใหมและยังไมเคยมีใชหรือเผยแพรมากอน) 30

2. ไมเปนท่ีประจักษโดยงาย (ผลิตภัณฑหรือกรรมวิธี ท่ีไมเปนท่ีประจักษโดยงายแกบุคคลท่ีมีความช

ชํานาญ ในระดับสามัญสําหรับงานประเภทนั้น)

40

3. มีระดับการพัฒนาตอยอดกาวหนา (ผลิตภัณฑหรือกรรมวิธี ท่ีมีการพัฒนาดัดแปลงมาจากของเดิมท่ี

มีอยูแลว ใหทันสมัยและใชไดผลดียิ่งขึ้น หรือการนําแนวความคิดใหมหรือการใชประโยชนจากสิ่งท่ี

มีอยูแลวมาใชในรูปแบบใหม)

30

2. คุณภาพของผลงาน Product 

champion (100 คะแนน) (คาน้ําหนกั 

= 1.75)

1. ความถูกตองเชื่อถือได (ผลิตภัณฑหรือกรรมวิธี ท่ีมีความถูกตองสามารถนําไปใชใหเกิดผลในทาง

ปฏิบัติไดจริง)

40

2. ความสมบูรณของผลงาน (ผลิตภัณฑหรือกรรมวิธี ท่ีมีคุณภาพ มีเนื้อหาสาระครบถวนตามหลัก

วิชาการ และพรอมนําไปใชประโยชน) 

40

3. ความประณีต ความละเอียดของผลงาน (ผลิตภัณฑหรือกรรมวิธี มีกระบวนการคัดเลือกอยางมี

คุณภาพในแตละองคประกอบ/ขั้นตอน มีความประณีต ละเอียดในการผลิต Product champion)

20

หลักเกณฑการคัดเลือก MJU Product Champion รอบคัดเลือก
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ดัชนีหลัก ดัชนีรอง
ระดับ

คะแนน

3. ศักยภาพเชิงพาณิชย ประโยชนทาง

เศรษฐกิจและสังคม (100 คะแนน) 

(คานํ้าหนัก = 4.75) ขนาดของ

ผลกระทบ 

1. ผลกระทบของProduct championฯ (สงผลกระทบตอเศรษฐกิจ สังคม ชุมชน และสิ่งแวดลอม 

อยางไร ในระดับใด ระดับปจเจกชน ระดับสังคม ระดับจังหวัด ระดับประเทศ ระดับโลก) 

30

2. การนําไปใชประโยชนระดับใด (ปจจุบันมีการนําไปใชประโยชนในเชิงพาณิชย/เชิงสังคม อยางไร 

ระดับใด) 

30

3. ขนาดของตลาด และความตองการของตลาด (กลุมลูกคา ปริมาณลูกคา มูลคาตลาด ความตองการ

Product championฯของตลาดท่ีมีอยูระดับใด)

20

4. ความคุมคาในการลงทุน (เปรียบเทียบการลงทุน ตนทุนการผลิต ระยะเวลาท่ีใช และการสราง

ความไดเปรียบในเชิงการแขงขัน  หรือผลประโยชนท่ีเกิดขึ้น) 

20

หลักเกณฑการคัดเลือก MJU Product Champion รอบคัดเลือก
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ดัชนีหลัก ดัชนีรอง
ระดับ

คะแนน

1. ความใหมและระดับของการพัฒนา

ของผลงาน Product champion 

(100 คะแนน) (คานํ้าหนัก = 3.5)

1. มีความใหม (ผลิตภัณฑหรือกรรมวิธีท่ีประดิษฐขึ้นใหมและยังไมเคยมีใชหรือเผยแพรมากอน) 30

2. ไมเปนท่ีประจักษโดยงาย (ผลิตภัณฑหรือกรรมวิธี ท่ีไมเปนท่ีประจักษโดยงายแกบุคคลท่ีมีความช

ชํานาญ ในระดับสามัญสําหรับงานประเภทนั้น)

40

3. มีระดับการพัฒนาตอยอดกาวหนา (ผลิตภัณฑหรือกรรมวิธี ท่ีมีการพัฒนาดัดแปลงมาจากของเดิมท่ี

มีอยูแลว ใหทันสมัยและใชไดผลดียิ่งขึ้น หรือการนําแนวความคิดใหมหรือการใชประโยชนจากสิ่งท่ี

มีอยูแลวมาใชในรูปแบบใหม)

30

2. คุณภาพของผลงาน Product 

champion (100 คะแนน) (คาน้ําหนกั 

= 1.75)

1. ความถูกตองเชื่อถือได (ผลิตภัณฑหรือกรรมวิธี ท่ีมีความถูกตองสามารถนําไปใชใหเกิดผลในทาง

ปฏิบัติไดจริง)

40

2. ความสมบูรณของผลงาน (ผลิตภัณฑหรือกรรมวิธี ท่ีมีคุณภาพ มีเนื้อหาสาระครบถวนตามหลัก

วิชาการ และพรอมนําไปใชประโยชน) 

40

3. ความประณีต ความละเอียดของผลงาน (ผลิตภัณฑหรือกรรมวิธี มีกระบวนการคัดเลือกอยางมี

คุณภาพในแตละองคประกอบ/ขั้นตอน มีความประณีต ละเอียดในการผลิต Product champion)

20

หลักเกณฑการคัดเลือก MJU Product Champion รอบตัดสิน
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ดัชนีหลัก ดัชนีรอง ระดับคะแนน

3. ศักยภาพเชิงพาณชิย ประโยชนทาง

เศรษฐกิจและสังคม (100 คะแนน) 

(คานํ้าหนัก = 4.75) ขนาดของ

ผลกระทบ 

1. ผลกระทบของ Product champion (สงผลกระทบตอเศรษฐกิจ สังคม ชุมชน และสิ่งแวดลอม อยางไร 

ในระดับใด ระดับปจเจกชน ระดับสังคม ระดับจังหวัด ระดับประเทศ ระดับโลก) 

30

2. การนําไปใชประโยชนระดับใด (ปจจุบันมีการนําไปใชประโยชนในเชิงพาณิชย/เชิงสังคม อยางไร ระดับ

ใด) 

30

3. ขนาดของตลาด และความตองการของตลาด (กลุมลูกคา ปริมาณลูกคา มูลคาตลาด ความตองการ 

Product champion ของตลาดท่ีมีอยูระดบัใด)

20

4. ความคุมคาในการลงทุน (เปรียบเทียบการลงทุน ตนทุนการผลิต ระยะเวลาท่ีใช และการสรางความ

ไดเปรียบในเชิงการแขงขัน หรือผลประโยชนท่ีเกิดขึ้น) 

20

4. การนําเสนอผลงาน (100 คะแนน) 

(คานํ้าหนัก = 1.5)

1. คุณภาพ บูธ โปสเตอร ความสมบูรณ ในการแสดงผลงาน (องคประกอบของบูธและสิ่งท่ีนําเสนอในการ

แสดงผลงาน สามารถสื่อสารถึง Product champion ไดอยางมีคุณภาพ และครบถวนสมบูรณ) 

40

2. เอกสารประกอบการนําเสนอ (องคประกอบของ power point และสิ่งท่ีนําเสนอในการนําเสนอผลงาน

ตอคณะกรรมการ  สามารถสื่อสารถึง Product champion ไดอยางความครบถวน สมบูรณ และ

นาสนใจ)

30

3. วิธีการนําเสนอ (วิธีการนําเสนอรวมถึงการตอบขอซักถามของผูเขาประกวดในการนําเสนอผลงานตอ

คณะกรรมการ มีความกระชับ ชัดเจน ตรงประเด็น และนาสนใจ)

30

หลักเกณฑการคัดเลือก MJU Product Champion รอบตัดสิน
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6
แนวทางการพัฒนา Product Champion 

ของมหาวิทยาลัย
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6.3 ทิศทางเพื่อสรางความตางและโดดเดน
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การพัฒนาดวยการสรางความตาง 
ดวยการพัฒนานวัตกรรมเกษตรและอาหาร 

• ลดความเสื่อมโทรมฐานทรัพยากรการ

ผลิต (ดิน น้ํา ปา)

• การคาดการณความเสี่ยง

• การลดหรือบรรเทาความเสี่ยงจากภัย

ธรรมชาติ ความแปรปรวนของสภาพ

อากาศ โรคและแมลง 
• เพิ่ม Energy Balance 

• เพิ่ม Water Balance

• หวงโซอุปทาน พรอมแขงขัน

• เพ่ิมผลผลิตที่มีคุณภาพ มาตรฐาน 

• เพ่ิมรายไดและความม่ันคงเศรษฐกิจ

• ใชทรัพยากรการผลิตอยางมีประสิทธิภาพ

Technology for 
Effective  Productivity

Technology for Risk 
and hazard  Mitigation

เกษตรกร- ภาคธุรกิจเกษตร

• ลดความเสี่ยงระยะสั้น/ยาวดวยการ

เสริมสรางความยืดหยุนและขีด

ความสามารถในการปรับตัว ตอสภาพ

อากาศ  และตลาดคุณภาพ

เทคโนโลยีเพื่อการ
จัดการฟารม แปรรูป 

การตลาด ที่สามารถลด
ตนทุนการผลติ

ลดปญหาหมอก
ควันภาวะแหงแลง

และขาดน้ํา

• ลดการเพิ่มสารเคมีสูระบบนเิวศ
• ลดความเสี่ยงตอโรคและแมลง 
• ลดการปลอยกาซเรือนกระจก

และเพิ่มการกักเก็บคารบอน 
เพิ่มประสิทธภิาพทรัพยากรการ
ผลิตพลังงาน
หมุนเวียนในพื้นที่

Smart 
Farming

การปรับตัวเพ่ือการตลาด 
คุณภาพ และผลกระทบ 
และความเสี่ยงจากสภาพ 

อากาศ

• ผลิตผล ผลิตภัณฑ มีคุณภาพ 
มาตรฐาน ตรวจสอบยอนกลบัได 

• เพิ่มศักยภาพการผลติมาตรฐาน 
พื้นท่ีเกษตรท่ีสงู

• เพิ่มศักยภาพของฐานทรพัยากร
การผลิตสงูสดุ  

พัฒนากําลงัคนและ
เทคโนโลยี
• เพิ่มความสามารถและ                         

สรางโอกาสในการปรับตัว                                 
ตอความเสี่ยงจากสภาพ
อากาศ (การดูแลรักษาระบบ
นิเวศเพื่อรักษาผลผลติ / การ
พัฒนาความสามารถของ
เกษตรกร

Technology for  
Climate and market 

Adaptation

ผสมผสานระหวาง
ภูมิปญญาและการใช

เทคโนโลยี
และนวัตกรรม

สมัยใหม

เพื่อเพิ่มศักยภาพการผลิต แปรรูป เพิ่มมูลคา 
การเกษตรอินทรียและเกษตรปลอดภัย ดวยการเพิ่ม
ขีดความสามารถในการปรับตัวของเกษตรกรสูตลาด
คุณภาพสมัยใหม และรับความเสี่ยงจากความ 
แปรปรวนของสภาพอากาศและการแพรระบาดของ
โรคอุบัติใหม 
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Research 
Ecosystem

เทคโนโลยีและ
นวัตกรรม 

พรอมใช มีการ
ถายทอด 

ลดการทําลายฐาน
ทรัพยากรการผลติ 

เพิ่มศักยภาพ
ปจจัยการผลิต

เพิ่มมูลคาผลผลิต

(Applied Science)

Micro scale

Macro scale

เทคโนโลยีวางแผนผลิต -
ตรวจวัด ติดตามตรวจสอบ
Smart Logistic -Digital 

Marketing

 พัฒนาเครือขาย “ผูประกอบการ”
 บริหารจัดการ เทคโนโลยีและกําลังคน ตอบโจทย 

(สถานการณปจจุบัน  การคาดการณอนาคต)

MJU Research / 
Innovation 

ไตระดับการพัฒนาเปนผลิตภัณฑ
Product Champion 

สามารถเพิ่ม
คุณภาพ 

มาตรฐาน และ
เพิ่มมูลคา

 เทคโนโลยี นวัตกรรม 
และกําลังคนที่สามารถ
สนับสนนุ supply 
chain ใชประโยชนทกุ 
Hierarchy และภูมิ
นิเวศ (ลดตนทุนการ
ผลิต /ความเสี่ยง)

(Technology and Innovation)
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• การประเมินโอกาส

• นิยามของปญหา

• คุณคาของผลิตภัณฑ

• วัตถุประสงคของ

ผลิตภัณฑ

• ทรัพยากรในการผลิต

• แผนการดําเนินงาน

• การใชงาน/ใชประโยชน

• การพัฒนาและ

ปรับปรุงผลิตภัณฑ

• การควบคุม

กระบวนการผลิต

• มาตรฐานการผลิต

• ความเหมาะสมของ

การใชประโยชน

• การใชงานตาม

วัตถุประสงค

• ผลิตภัณฑเชิงพาณิชย

• Platform การตลาด

หลากหลาย

• การประชาสัมพันธ

• โอกาสและประเมินผล

กระทบทางการตลาด

ของผลิตภัณฑ

• การพัฒนา/ปรับปรุง/ 

update

งานวิจัยท่ีมุงเนนไปท่ี

ผูใชประโยชน

งานวิจัยเพื่อการพัฒนา

และปรับปรงุ

การนําผลิตภัณฑจากงานวิจัย

ไปใชประโยชน/การตลาด

วางแผน
ความคิดริเริ่ม
สรางสรรค

ความเปนไปได

แนวคิด
ความตองการ
การประเมิน

เบื้องตน

สรางสรรค
ผลิตภัณฑ

ประเมินผล
การตรวจสอบ

การเปดตัว
ผลิตภัณฑ

การสรางความ
ยั่งยืนของ
ผลิตภัณฑ

6.2 กระบวนการพัฒนางานวิจัยสูการสรางผลิตภัณฑเดน 
Why do we need a research process to 
develop MJU Product Champion?
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Plan the CPA 
implementation

Choose potential 
target sectors

Set a target 
market

Develop and 
promotion 
champion product

Conduct 
promotion

Review the 
CPA flow

การตรวจสอบ
และติดตาม

ดําเนินการดาน
การตลาด

พัฒนาและสงเสรมิ
ผลิตภัณฑ/นวัตกรรม

กําหนดตลาด
เปาหมาย

คัดเลือกผลิตภณัฑ/
นวัตกรรมท่ีมีศักยภาพ

วางแผน
การดาํเนินการ

- กําหนดกลไก (Construction of 
an implementation system) 
ทําอะไร (Examination of 
activities) และเม่ือใด
(Implementation schedule)

- จัดต้ังคณะทํางานดวยการมีสวน
รวมของสมาชิกกลุมเปาหมาย 
(เกษตรกร/ ผูประกอบการ/ 
....................)

- Examination of uniqueness:
เอกลักษณของผลิตภัณฑ/
นวัตกรรมท่ีมีมูลคาทางภูมิศาสตร

- Examination of quality: 
คุณภาพ/คุณคา
ผลิตภัณฑ/Product 
Champion>> ผานกระบวนการ
ตรวจสอบ

- Choose a target market: 
>> ตลาดใน-ตางประเทศ/ ระดับ

ภูมิภาค
>> คูแขงทางการตลาด/ อุปสรรค

ดานการตลาด
- เปลี่ยนกลยุทธจากการขายสินคา 

(product-out) เปนผลิตของขาย
ดี (market-in) >> satisfy 
market needs

- Research the target market: 
availability of information, 
market orientation, etc.

- การจดทะเบียนเครื่องหมายการคา 
ตามขั้นตอน (1) การวิจัยเบื้องตน 
(2) การขอเครื่องหมายการคา (3) 
การจดทําเบียนเครื่องหมายการคา

- การพัฒนาแบรนดสินคา ผลิตภัณฑ 
นวัตกรรม

- ตรวจสอบกระบวนการ 
CPA แบบยอนกลับและ
ปรับปรุงสําหรับ
กระบวนการถัดไป- สงเสริมการขาย การ

ประชาสัมพันธ และการตลาด
- สื่อสารแบรนดผานกิจกรรม

สงเสริมการขาย
• Online Marketing 
• Social Media Marketing
• Google Marketing / SEM : 

Google Ads
• Google Marketing : SEO
• Video Marketing
• Influencer Marketing

ลําดับขั้นการพัฒนา 
MJU Product 
Champion
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6.2 แนวทางการพัฒนา 
MJU Product Champion 

1 2

3 4

สงเสริมกระบวนการพัฒนา
ความคิดสรางสรรค 

ผลิต Product Champion จาก
งานวิจัย งานบริการวิชาการ งานการ

เรียนการสอน  งานพัฒนา และงาน
บริหารจัดการองคกร

สรางและเพิ่มคณุคาผลงาน
จากความคิดสรางสรรค  
ชวยใหมหาวิทยาลัยมีศักยภาพในสวนแบง
การตลาด งาน Product champion และ
ทันตอแนวโนมการเปลี่ยนแปลงปจจุบัน
และอนาคต

ถายทอดเทคโนโลยี นวัตกรรม   
ถายทอดเทคโนโลยี นวัตกรรม พัฒนา 
Mentor สราง Entrepreneur และ  
Start up

ประลองและแลกเปล่ียนแนวคิด
มีเวที ใหบุคลากรและนักศึกษาไดประลอง

และแลกเปลี่ยนแนวคิดและตอยอดผลผลิต
จากงานวิจัยและพัฒนา  เชิงพาณิชย 
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LOW

HIGH

ความเสี่ยงที่อาจเกิดขึ้นและ

ผลกระทบของการพัฒนา

ผลิตภัณฑ/Product Champion: 

Product champion

SHORT LONG

ความสี่ยงสูงสุด

 ผลิตภัณฑ/นวัตกรรมรูปแบบใหม

 ผลกระทบและผลตอบแทนที่มีความเปนไปไดสูง

ชวงเวลาของการดําเนินการพัฒนาและผลตอบแทน

 การประยุกตใชเทคโนโลยีที่มอียู

 ผลกระทบและผลตอบแทนคอนขาง

จํากัด เวนแตนําไปใชในลักษณะเฉพาะ

ความสี่ยงตํ่าสุด

New to an 
individual

New to a 
department

New to a site

New to a 
organization

New to a market

New to a sector/ 
industry

New to a country

New to a region

New to the 
world

ระดับการเติบโตและ
ความเส่ียงของ

Product 
Champion
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แผนขับเคล่ือนการพัฒนา Product 
champion ที่มีเอกลักษณ (only one) 
และ คุณภาพสูง (best one) 
reflect a country’s culture and 
historical background

จัดทําแผนแนะนํา 

PC

Product champion = PC

การพัฒนาแบรนดของ 

PC

การปรับปรุงคุณภาพ 

PC
การสงเสริมดานการตลาด

สงเสริมการสรางแบรนด

ของ PC

การสงออก PC ไปยังตลาด 

พรีเมี่ยมทั้งในและตางประเทศ

ปรับปรุงภาพลักษณของ PC

Improvement in country 

image and export

การปรับปรุง

ภาพลักษณของ

ประเทศและการ

สงออก

กลยุทธและโปรแกรม

กลยุทธและโปรแกรม

กลยุทธและโปรแกรม
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การพัฒนาตลอด Supply Chain 

ระบบกลไกการจัดการ
พัฒนาระบบกลไกเพื่อการคดัเลอืก
คัดสรรและการพฒันา  (ผลผลิตใน 

MJU - วิสาหกิจชุมชน -
Entrepreneurs) 

เปาหมาย
พัฒนาตอยอดเชิงการใชประโยชน
ตามประเภทของ Mae Jo product 
Champion

โอกาสทางการตลาด
สรางและเช่ือมโยงเครือขายตลาด
คุณภาพเพื่อจําหนายผลติภัณฑ 
กลุมเปาหมายใชประโยชนผลติภัณฑเพื่อ
ตอยอดเชิงการคา 
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The champion product approach’s 
position in the value chain

ผูจําหนาย

วัตถุดิบ
ผูผลิต สมาคมผูผลิต

Processers/

ผูสงออก

ผูจัดจําหนาย

(ผูคาสง-ปลีก)
ผูบริโภค

champion product approach

Raw material 
suppliers Producers Producers 

association
Processers/ 
exporters Distributors Consumers

Value chain approach

Supply-oriented approach

Matching Fund

Market place / Market 
sharing

Market Capital
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ธุรกิจอาหารและ
ผลิตภัณฑธรรมชาติ

Novel Food &
Natural product

Smart Plantation 
Solution

การเพาะปลูก
แบบทันสมัย

วิทยาการ
หลังการเก็บเก่ียว

Post Harvesting

ขาว-พืชเศรษฐกิจใหม-กัญชง-กัญชา-กระทอม-สมุนไพร

ลําไยสายพันธุดั้งเดิม

สรางนวัตกรรมแบบมุงเปา
Thematic Innovation
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การสรางนวัตกรรมแบบมุงเปา
Thematic Innovation

Improve quality

การปรับปรุงคุณภาพของสินคา หรือบริการ หรือ
กระบวนการในการใหบริการหรอืกระบวนการใน

การทํางานขององคกรใหดียิ่งข้ึน

Creation of new market

การสรางสรรคตลาดใหม เปนการสรางนวัตกรรม
ใหมเพื่อทําใหเกิดความตองการใหม เกิดความ

ปรารถนาของผูบริโภค เกิดกําลังซ้ือ

Extension of the 
product range

การขยายผลิตภัณฑใหม เปนการสรางนวัตกรรม
ใหมเพื่อขยายผลิตภัณฑเดิมเพิม่ออกไป เชน จาก
เดิมที่เคยมีเพียงผลิตภัณฑลางหนา ขยายมาเปน
ผลิตภัณฑบํารุงผิวหนา ผลิตภัณฑเพิ่มความขาว

ของใบหนา

START




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Improved 
production process
การปรับปรุงกระบวนการผลิต เปนการนํา
นวตักรรมมาใชในการปรับปรุงการผลิตใหมี

ประสิทธิภาพมากข้ึน เร็วข้ึน คาใชจายนอยลง 
สูญเสียนอยลง ไดผลงานที่มีคุณภาพมากข้ึน

Reduced materials

การลดการใชวัตถุดิบ เปนการนํานวัตกรรมมาใช
ในการลดปริมาณการใชวัตถุดิบในการผลิต 
เพราะความมีประสิทธิภาพของเครื่องมือ 

เครื่องจักรที่นํามาใชในการผลิต

Reduced environment 
damage

การลดการทําอันตรายตอส่ิงแวดลอม เปนการใช
นวัตกรรมใหมที่มีการคิดคนสวนผสม หรือ

สวนประกอบที่ไมเปนอันตรายตอส่ิงแวดลอม

Reduced labor costs

การลดตนทุนดานแรงงาน เปนการนํานวัตกรรม
มาใชในการทํางานเพื่อลดการใชแรงงานลง เชน 

ใชเครื่องสแกนขอมูลสต็อกสินคาเพียงเครื่อง
เดียวสามารถทดแทนแรงงานไดถึงสิบคน









การสรางนวัตกรรมแบบมุงเปา
Thematic Innovation
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Reduced energy 
consumption

การลดการใชพลังงาน เปนการนํานวัตกรรมมา
ใชในการลดการใชพลังงานในการผลิต 

ในการบรกิาร

Conformance to 
regulations

การสรางหรือดัดแปลงนวัตกรรมใหสอดคลองกับ
กฎหมายและระเบียบ เชน กฎหมายกําหนดให
ตองบําบัดน้ําเสียที่ปลอยออกมาจากโรงงานผลิต
สินคา กอนที่จะปลอยลงสูลําน้ําสาธารณะ จึง
ตองใชนวัตกรรรมการบําบัดนําเสียเขามาชวย

Replacement products 
or services

การเปล่ียนแทนที่ผลิตภัณฑหรอืบริการเดิม เปน
การนํานวัตกรรมมาใชในการสรางผลิตภัณฑหรอื
บริการใหมๆ นํามาใชแทนผลิตภัณฑหรือบริการ

เดิมที่มีอยู

END





การสรางนวัตกรรมแบบมุงเปา
Thematic Innovation
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